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RESUMO

O presente trabalho tem como area de estudo adrerrde Identidade Recéncavo no
estado da Bahia. Reconhecendo a dinamica do carsicbeira de estrada realizado
nas barracas localizadas ao longo da BR 101, etnaamo entre os municipios de Cruz
das Almas e Sapeacu, fez-se uma andlise de suaizag@o e perfil constatando
inegavel relevancia econémica deste para as fanghaolvidas. Dentre os principais
produtos comercializados estéao a laranja, algungadi®s da mandioca, o coco e a jaca.
A énfase é dedicada a laranja, pois o fruto € mgro em quantidade ofertada e
demandada, sendo que também, possui a maior daetagd e maior quantidade
produzida nos municipios em questdo, configuran@ieratorio do Recéncavo, como o
segundo maior produtor no Estado da Bahia. Nad@esstudo existem 27 barracas, o
comércio realizado através destas barracas é uividade de carater informal,
alimentada pelo constante trafego de veiculos. iidatde é significativa para a
economia local, ja que permite a geracdo de rendd@aeuma marca do local como
posto de comércio de citrus e demais produtos.mieno, verifica-se que uma acao em
termos de capacitacdo em gestdo de negocios gaac@iize o empreendedorismo
destes barraqueiros pode vir a melhorar as corgligde negocios tanto em infra-
estrutura, higiene no manuseio dos produtos, caggidho atendimento, quanto na
viabilidade econdmica dos mesmaos.

Palavras-chave: Comércio na beira de estrada. jgafRenda familiar. Cruz das Almas.
Sapeacu.
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1 INTRODUCAO

A atual pesquisa é pautada nas areas da Economé ®ula Economia Informal,
respectivamente, a parte da economia que se dedica&studo dos problemas
econdmicos da agricultura e a atividade econbnesarmvolvida a margem das leis que

regulamentam a vida das empresas.

Esta pesquisa aborda o perfil dos comerciantes eriasipais caracteristicas do
comércio da laranja de beira de estrada realizadongo da BR 101, no trecho entre os
municipios de Cruz das Almas e Sapeacu, localizaaod erritério de Identidade
Recdncavo. O interesse em entender como se orgamfetiva o comércio de laranja
de beira de estrada surgiu, da percep¢cao de dagmigmo econdmico existente neste

local, devido também, se n&o principalmente a coiméeracéo da laranja.

Além desta introducao, o estudo € constituido de meatro partes de desenvolvimento
e a conclusdo. No segundo capitulo, foi feito wevé aporte da citricultura no Brasil,
retratando em seguida, capitulo 3, a producdo@grimiana, destacando os produtos
de maior relevancia econbmica no Estado. No quaapdtulo discute-se a Politica de
Desenvolvimento Territorial desenvolvida pela Secra de Desenvolvimento
Territorial (SDT) do Ministério do Desenvolvimenggrario (MDA) e pelo estado da
Bahia, caracterizando a area de estudo, Territwi®ecdncavo, mais especificamente
0S municipios em questdo, Cruz das Almas e Sapedastacando alguns indicadores
econdmicos e sociais. No quinto capitulo, ha ardgsxcdo comércio de laranja na beira
da estrada, descrevendo tambéem o perfil dos bairagu caracterizando as barracas,
citando alguns dos fatores que contribuiram pgpeaaca do comeércio de laranja nas
barracas, revela-se a estrutura de mercado destér@o e como influi na dindmica
econbmica das familias participantes. Descrevenddiq as principais caracteristicas

do comércio de laranja efetivado na beira da estrad

1.1 METODOLOGIA

A delimitacdo da area de abrangéncia do estuddefimida a partir da classificacdo de

Territérios feita Secretaria de Desenvolvimentorii@ial (SDT) do Ministério do
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Desenvolvimento Agrario (MDA), adotada a partiraf®7 pelo Governo do Estado da

Bahia como Territério de Identidade.

Assim, tém-se como area de estudo um pequeno teH®R 101 que passa pelos
municipios de Cruz das Almas e Sapeacu, perterscantd erritorio de Identidade do

Recéncavo, situado no Estado da Bahia.

Para que se chegasse a compreensdo da dinamiceciebniricialmente, houve o

levantamento de material bibliografico e a coletadddos secundarios, informacoes
estas que permitiram a compreensao de informagies a agricultura baiana, Produto
Interno Bruto (PIB), populacdo, dentre outros iadmres sociais e econdmicos dos

municipios em questao.

A pesquisa teve continuidade com visita a campadseealizado o registro da
paisagem do local onde se efetiva o comércio da loel estrada ao longo da BR 101,
trecho Cruz das Almas — Sapeacu. Todos os barragusituados neste trecho
participaram da pesquisa por meio do uso de estesve de formularios. A localizacdo
das barracas e demais pontos notaveis foram le@nela marcacdo de pontos com o
aparelho de Sistema de Posicionamento Global (GP&pulacdo dos dados coletados
atraves dos formularios se deu com a utilizacadprdgrama SPSSatistical Package

for the Social Sciences), sendo analisadas todas as informacdes, senda elaboracéo

de mapas e cartograma foi feita por meio do Progm@enGeoprocessamento ArcGIS.
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2 A CITRICULTURA

A citricultura se refere ao cultivo ou plantaga@ofditas citricas sendo estas originarias
do leste asiatico, nas regides que incluem, hogiaj China, Butdo, Birmania e Malasia
(TODA FRUTA..., 2009).

A mais antiga descricado de citrus aparece na titexachinesa, por volta do ano 2000
a.C. De origem asiatica as plantas citricas fora#noduzidas no Brasil pelas primeiras
expedicdes colonizadoras, no estado da Bahia. Celmones condicdes para vegetar e
produzir do que nas proprias regides de origenitriguitura se expandiu por todo o

pais. O fruto pode ser consumido na foimaatura, porém, aproximadamente 50% é
industrializado para a producéo de suco (ABECITRRODR).

Atualmente, os principais paises produtores descgéo Brasil, Estados Unidos, China,
Espanha, México, Itélia, Egito, Turquia, MarrocoArgentina, ilustrados na Tabela 1
(ABECITRUS, 2002). Observa-se que do total de 98des de toneladas da producao

mundial, o Brasil tem a maior participacao percaht2l,86%.

Tabela 1 - Principais Produtores Mundiais de Citeums %), 2002

PAISES %

Brasil 21,86
USA 17,21
China 8,51
Espanha 5,74
México 4,77
Italia 3,71
Egito 3,09
Argentina 2,46
Turquia 2,21
Marrocos 1,57

Fonte: ABECITRUS;ICIAG-UFU

Dentre as principais frutas citricas pode-se atlranja, o liméo, a lima e a tangerina,
com destaque para a laranja. Elas podem ser caieadas dentre outras maneiras
como produto para a industria e/ou pelo produtoetainente nas feiras livres,

supermercados e ambulantes.
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2.1 A LARANJA

A laranja comecou sua trajetoria pelo mundo, qudedada da Asia para o norte da
Africa e de |4 para o sul da Europa, onde teriagatie durante a Idade Média. Da
Europa foi trazida para as Américas na época dssoleémentos, por volta de 1500.
Atualmente, os pomares mais produtivos, resultatéesima citricultura estruturada,
estdo nas regides de clima tropical e subtropiwestacando-se: o Brasil, Estados
Unidos, Espanha, Paises do Mediterraneo, MéxicinaCh Africa do Sul (TODA
FRUTA..., 2009).

A laranja tem seu maior volume de producéo nas Aaronde foi introduzida ha 500
anos. Sao Paulo, no Brasil, e Florida, nos Estaflodos, sdo as principais regioes
produtoras do mundo (TODA FRUTA..., 2009). Na Tabé&, estdo listados os
principais paises produtores de laranja.

Tabela 2 - Principais Produtores de Laranja (m#ltoeeladas), 2002
PAISES MIL/TON

Brasil 16,1
USA 10,9
China 47
México 2,2
Espanha 2,2

Fonte: ICIAG - UFU

Como observado, 0s cinco principais paises prodsitole citrus em geral sdo o0s
maiores produtores de laranja, demonstrando admetév da laranja dentre os demais

citrus.

Na Bahia, o cultivo da laranja trazida pelos caadbres portugueses comegou nos
anos de 1530 e 1540, onde hoje se localiza o baar@abula, na capital baiana. Na
década de 1930 a citricultura de concentrava ena8ait e Alagoinhas. Expandindo-se

posteriormente para os municipios de Cruz das Al®@sto Antonio de Jesus, Sapeacu
e outros municipios do atualmente denominado Beisite Identidade do Recbncavo.

(DINIZ, 2003)
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A partir de 1960 esta fruta passa a ser cultivawla@gcala comercial, consolidando-se,
anos depois. O Estado da Bahia acompanha a evdiugsiteira da citricultura baiana,

expandido o cultivo da laranja em dire¢cdo ao CeS8triodo estado de Sergipe. O cultivo
da laranja em direcéo a regido do Litoral Norte,ifgpulsionada por essa expanséo
citricola em Sergipe, impulsionada também pelaatigplidade de terras nesta regiao,
com pre¢cos mais acessiveis aos produtores, bem petas pressdes exercidas pelo
capital que se apropria dos espacos agricolaspgaaodo migracdo de produtores para
o municipio de Rio Real, o qual viria a ser marsléao municipio maior produtor de

citros nas Regidoes Norte e Nordeste do Pais. (QIRDA3)

2.2 IMPORTANCIA ECONOMICA PARA O BRASIL

O Brasil € o maior produtor mundial de citrus e an@xportador de suco concentrado
congelado de laranja, cultura de relevante sigmifi@ entre as espécies frutiferas
cultivadas no pais, seja em éarea, quantidade pdalwu rendimento (ALMEIDA,
2004).

Grande parte da producdo nacional de laranja énddatao comércio externo. A Uniédo
Européia € um dos principais mercados de destincerportacdes brasileiras de suco
de laranja, situando-se os Estados Unidos commdeguaior importador. Estes paises
juntos sdo os maiores importadores mundiais de declaranja e o Brasil em uma
posicdo privilegiada continua sendo o maior explataEm ambito mundial, no que se
refere ao suco de laranja, o Brasil detém quase @é®%roducdo e mais de 80% de
participa¢cdo no mercado, exportando US$1,2 billmiceco de laranja, cujo consumo

cresce a uma taxa de 2% a 4% ao ano (NEVES, 2007).

Segundo dados da Associagdo Brasileira de Citniadt (Associtrus), em margo de
2009, houve aumento de 29,30% na quantidade exjpoda suco de laranja, em
relacdo ao mesmo periodo do ano passado. Houvearemento de 32,7% na receita
com exportacdes de suco de fruta que atingiranfra de US$198 milhdes, devido ao
desempenho nos embarques de suco de laranja. Alasvelo produto aumentaram
34,7%, passando de US$138,1 milhdes para US$18®esil na comparagdo entre
marco de 2009 com marco de 2008.
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Um dos fatores que explicam o aumento das exp@sabém como o aumento da
receita, € a elevacéo da produtividade ja que, cdmloservado na Tabela 3, espera-se

que a safra em 2009 seja superior a safra em a8@88no com reducgdo da area colhida.

Tabela 3 - Producéo, area e rendimento médio dajégrconfronto das safras de 2008 e
estimativas para o ano de 2009, Brasil

Dados Safra 2008 Safra 2009 Variagcdo %
Producdo (t) 18.389.751 (obtida)18.500.094 (esperada) 0,6
Area (ha) 832.913 (colhida)821.083 (a ser colhida) -1,4
Rendimento Médio (kg/ha) 22.079 (obtido) 22.531 (esperado) 2

Fonte: Grupo de Coordenacdo de Estatisticas Agudpes - GCEA/IBGE, DPE, COAGRO -
Levantamento Sistematico da Producéo Agricola, Maap9.

O Brasil continua desfrutando da lideranca compatito mercado internacional desta
commodity, sendo que novos mercados foram e continuam semalguistados pelo
produto brasileiro. Os paises da América Latinatsdticionais parceiros do Brasil no
comércio de bens industriais, mas deixam a desejaomeércio de frutas e derivados
mesmo com a vantagem de facilidade de distrib(iB&EMEIDA, 2004).

A citricultura brasileira, que detém a lideranca neiiml, tém se destacado pela
promoc¢do do crescimento soOcio-econémico, como gesadiireta e indireta de
empregos na éarea rural. Atualmente, a maior paterdducdo brasileira de laranja,
destina-se a industria de suco, que estd concantradestado de Sdo Paulo. Essa
atividade emprega cerca de 400 mil pessoas e gesasisuperiores a US$1,5 bilhdes
por ano, as exportagcfes se mantém desde 1994lehtee 1,2 milhdes de toneladas,
respondendo pela metade do suco de laranja pradapidnundo e por 80% do suco
concentrado que transita pelo mercado internacidw@b ha nenhum outro produto
industrializado onde a presenca do Brasil sejartacante como na producédo de suco
de laranja (ALMEIDA, 2004).

Em funcdo de sua notdria vantagem competitiva nicade internacional de suco, o
Brasil deve continuar priorizando o mercado exteseon, contudo, negligenciar o que
ainda é secundario, o mercado domeéstico. Um merdadwstico forte, além de ser
uma opc¢ao para o escoamento da producgdo, devesrtgrabrvir de “amortecedor”, dos

inevitaveis e, as vezes, imprevisiveis choquesmosg ALMEIDA, 2004).
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O estado de Séo Paulo, maior produtor de laranjardsil, em 2005, detinha 80% de
participacdo na producéo nacional, enquanto qustaml@ da Bahia ocupava a segunda
posicdo, sendo Sergipe o terceiro estado prodwtoirida, como pode ser visto na
Tabela 4.

Tabela 4 — Estados Maiores Produtores de LarangesjiBSafra 2005

Area Quantidade Rend.Médio  Part.Relativa Ranking

Estados Colhida(ha) Produzida(t) (kg/ha) Estado/Brasil(%) Nacional
SP 578.591 14.280.840 24.682 80,21 1°
BA 50.224 796.247 15.854 4,47 20
SE 54.812 742.757 13.551 4,17 3°
MG 33.699 571.526 16.960 3,21 4°
PR 15.000 390.000 26.000 2,19 5°
RS 27.189 325.750 11.981 1,83 6°
PA 13.093 213.972 16.342 1,2 7°
SC 8.656 134.953 15.591 0,76 8°
GO 5.636 112.830 20.020 0,63 9°
RJ 5.155 68.300 13.249 0,38 10°
Subtotal 792.055 17.637.175 22.268 99,06 -
Outros Estados 16.324 167.375 10.253 0,94 -
Brasil 808.379 17.804.550 22.025 100 -

Fonte: IBGE,n Levantamento Sistematico da Produgéo AgricolaasiBmovembro 2005.

Os demais estados brasileiros também cultivam amnj@r embora quantitativamente
quase todos tenham participacdes muito reduzidastalodo pais. O Grafico 1 ilustra a
divergéncia entre o efetivo da producdo do estad&ab Paulo e os demais estados.
Deixa claro que, mesmo a Bahia ocupando a seguasigdp como estado maior
produtor desta fruta, contribui com apenas, 4,4#producdo do pais, Sergipe de
forma semelhante tem 4,17% de participacdo. Ridatkeiro € o 10° estado de maior
producdo, possuindo 0,38% de participacdo relateay uma producdo de 68.300

toneladas.
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Estados Maiores Produtores de Laranja,Brasil, 2005
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Grafico 1 - Estados Maiores Produtores de Lard@rasil, 2005
Fonte: IBGE, 2005; SEAGRO
Elaboragdo: Marcela Souza Lima.

Quanto a produtividade, o estado do Parana detéderanca, refletindo, um maior
potencial tecnologico, bem como maior competitidelaSado Paulo, apesar de ser o
estado responsavel pela maior quantidade proddeid@anja no pais, ocupa a segunda
posicdo em produtividade. Ja o estado da Bahiaingegem producdo nacional, € o
sexto em produtividade, demonstrando forte atraseologico, sendo este compensado
pela grande area destinada a este cultivo, verdGraf

Produtividade dos Principais Estados Produtores dearanja,
Brasil, 2005
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Gréfico 2 — Produtividade dos Principais Estadasl&tores de Laranja, Brasil,
2005

Fonte: IBGE, 2005; SEAGRO

Elaboracdo: Marcela Souza Lima
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O municipio de Itapolis (SP) é o maior produtorl@@nja do Brasil. Dentre os dez
municipios maiores produtores de laranja, noveodstélizados nas principais regides
produtoras do estado de Séo Paulo, sendo que lngaf°encontra-se 0 municipio de
Rio Real, localizado na Bahia, reconhecido peldidpade de suas frutas. Rio Real
possui rendimento meédio bastante inferior, 15.0@¢h& contando, porém, com
relevante &rea colhida de 21.000 ha, demonstraedopstencial competitivo, ver

Tabela 5.

Tabela 5 — Dez Maiores Municipios Produtores deja; em Area Colhida,
Quantidade Produzida e Rendimento Médio, 2004
Area Colhida Quantidade  Rend.Médio Ranking

Municipios Estado (ha) Produzida (t) (kg/ha) Nacional
Itapolis SP 29.251 659.697 22.553 1°
Mogi Guacu SP 15.354 564.960 36.796 2°
Aguai SP 15.792 522.502 33.086 3°
Matéo SP 11.005 441.379 40.107 4°
Casa Branca SP 12.283 352.535 28.701 5°
Bebedouro SP 15.968 345.191 21.618 6°
Rio Real BA 21.000 315.000 15.000 7°
Itapetininga SP 11.423 311.044 27.230 8°
Tambad SP 6.909 302.536 43.789 9°
Olimpia SP 15.354 273.064 17.785 10°

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacasgdepecuaria, Producao Agricola Municipal, 2004.

O Brasil produziu, em 2004, 18.313.717 toneladasladenja. O Sudeste do pais
participou com 84,11% da producéo da fruta. E rsgees ressaltar, que o objetivo
principal deste cultivo € a producdo de suco cdrnado e congelado, que o pais
exporta desde a década de 1960 (IBGE, 2009).

A instabilidade do mercado interno brasileiro paralaranjain natura expde a
fragilidade de um setor que pode ser melhor orgaoizfortalecido e, portanto, menos
oscilante. A permanéncia de canais de comercidlzageria parte de uma estratégia
maior de perenizacao, consolidacdo e ampliacaomtasunidades mercadoldgicas para
a laranja residual. J4 que os processadores moamasap quantidade de laranja de que
necessitam e o saldo residual da safra fica aogmde citricultores e mercadistas para
que seja escoado para o mercado interno de fregaar Certamente as processadoras

agirdo agressivamente com o objetivo de assegupainsento quando da ocorréncia de
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choques de oferta. E o mercado interno ficara agwd do processo, sendo considerado
um negdcio de oportunidade, ou seja, de ocasiaeeqgde ser desativado a qualquer
momento, como sempre ocorreu (FERNANDES JUNIOR3200

Dentre 0os meios para escoamento da producématura estdo os sacoldes,
supermercados, bancas de ruas e rodovias, restsjrhnspitais, hotéis. Para escoar a
producdo de sucos pasteurizados, alguns meios isiioudcdo escolar (merenda) e
institucional; a producdo de geléias, compotastasrucristalizadas, a distribuicao
domiciliar, bem como as citadas anteriormente (FERNES JUNIOR, 2003).
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3 A PRODUCAO AGRICOLA NA BAHIA

O estado da Bahia € atualmente uma alternativanwistimento agricola do Brasil,
possuindo uma extensao territorial de 56 milhdebettares, dos quais 32 milhdes sao

areas agricultaveis, de acordo com informacdesatvaiBvest (2007).

Os principais produtos agricolas do estado da Bsttaabacaxi, algodao herbaceo (em
caroco), alho, amendoim (em casca), arroz (em xasaaana, batata inglesa, cacau
(em améndoa), café (em coco), cana-de-aclUcarnbastie caju, cebola, coco da baia,
dendé, feijao (em gréos), fumo (em folha), guafaeéente), laranja, mamao, mamona
(em baga), mandioca, milho (em grédos), pimenta alooy sisal (fibras), soja (em

graos), sorgo (em graos), tomate e uva.

A Bahia teve um crescimento de 4,6% na safra dgr2@07/2008, em comparacdo a
safra 2006/2007. Os numeros divulgados pela Seereda Agricultura (SEAGRI)
registram um aumento expressivo em alguns prodatés) de demonstrar a eficacia
nas politicas publicas para o fortalecimento dacaljura familiar e do agronegaocio.
Esse resultado contribui para o aguecimento daoes@mo setor rural, com geracéo de
emprego e renda.

Em numeros percentuais, o maior incremento foi raygdo de arroz (53%), em
relacdo a safra passada, 2006/2007, atingindo Al Itfoneladas. A producdo de
mamona teve um acréscimo de 7,2% chegando a 81,tbmeiadas. A producdo de
feijdo teve aumento de 9,6%, alcancando a faix&85fk1 mil toneladas. O algodéao
também expressivamente cultivado no Estado teveodupdo de 1,2 milhdo de
toneladas, ou seja, aumento de 6,6%, a soja chag@it milhdes de toneladas,
aumentado em 5,9%, e a producao de sorgo foi d@ b@Ptoneladas, aumentando em
4,4%. As demais culturas também tiveram aumentprdducdo embora ndo muito
expressivo. Apenas a producdo de amendoim e a e rapresentou variacdes
negativas, respectivamente houve reducéo de 2,8%%. E importante ressaltar que
houve aumento da produtividade de mamona, feijiimz &8 milho. Esse resultado
corresponde a um acréscimo guantitativo das paigipulturas agricolas na Bahia
(SEAGRI, 2009).
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As Tabelas 6,7 e 8, fornecem dados da participdggwoducédo agricola do Estado, em
2007, no cenéario nacional. A tabela 6 corresponge@dutos classificados em primeiro
lugar de culturas permanentes e tempordarias. A rmagsificativa das culturas
permanentes em quantidade produzida é a bananéjdaelp mamao, sendo o guarana,
0 menos significativo. Enquanto que das culturagptearias destaca-se a producao de

mamona, principal alternativa produtiva no semil@taiano.

Tabela 6 — Culturas permanentes e temporarias iemeipo lugar em produc¢ao no
ranking nacional, Bahia, em toneladas,2007
Culturas Permanentes  Tonelada

Banana (cacho) 1.386.016
Mamao 863.828
Manga 634.715
Coco-da-baia(mil frutos) 565.816
Sisal ou agave (fibra) 233.066
Maracuja 229.876
Cacau (em améndoa) 133.943
Guarana (semente) 1.905
Culturas Temporarias  Tonelada
Mamona (baga) 75.660

Fonte: IBGE/PAM; SEAGRI

A tabela 7 corresponde a produtos classificados segundo lugar de culturas

permanentes e temporarias. Dentre as culturas pentes, a laranja se destaca com
930.035 toneladas produzida, ja entre as cultem@apdrarias, a mandioca se sobressai
em quantidade, 4.481.355 toneladas, seguida ddadduerbaceo, 1.125.240 toneladas.

Tabela 7 — Culturas permanentes e temporarias em

segundo lugar em producéo no ranking nacional, Bahia, em
toneladas ,2007

Culturas Permanentes Tonelada
Laranja 930.035
Dendé (cacho de coco) 203.773
Borracha (latex coagulado) 25.684

Culturas Temporarias Tonelada
Mandioca 4.481.355
Algodao herbaceo(em caro¢d).125.240
Melancia 244.895
Cebola 239.736

Fonte: IBGE/PAM; SEAGRI
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Os produtos classificados em terceiro lugar deuadtpermanentes e temporarias estao
ilustrados na Tabela 8. O feijdo se destaca enguautura temporaria com 319.402

toneladas, sendo a pimenta-do-reino, nas permanea® 4.045 toneladas.

Tabela 8 — Culturas permanentes e temporarias em terceiro

lugar em producéo no ranking nacional, Bahia, em toneladas ,2007
Culturas Permanentes  Tonelada

Pimenta-do-reino 4.045
Culturas Tempordrias  Tonelada
Feijao (em gréo) 319.402
Melédo 51.886
Liméo 39.550

Fonte: IBGE/PAM; SEAGRI

Quanto a fruticultura, a participagdo da Bahia essak nacional tem crescido,
chegando atualmente a 10 % de toda a producamantestando presente em todas as
regides do Estado, com polos consolidados e esidds para a exportacdo, a exemplo
do Submédio S&o Francisco (Juazeiro), Extremo Baik¢ira de Freitas), Livramento
de Nossa Senhora e Itaberaba, e pélos de deseneals como, Barreiras, Bom Jesus
da Lapa e o Nordeste da Bahia. Como pode ser ataliso Quadro 1, a Bahia se
destaca também nas exportacdes, sendo o primeaddesxportador de manga, cacau e
derivados e sisal; segundo colocado em uva algaddméao, fibras vegetais e limao
(BAHIAINVEST, 2009).

Posicao/ Produtos Posicaol/ Produtos
exportador, exportador
1° | Manga 29 Lim&o e Limas
1°| Cacau e Produtos 2° | Maméo
1°| Sisal 3°| Papel e Celulose
2°| Uva 3°| Fumo e Tabaco
2° | Algodéao 4°| Café
2° | Fibras Vegetais 5P Calgados em Courp

Quadro 1 - Posicao da Bahia em exportacdes, B2a€I
Fonte: IBGE e MDIC — Aliceweb; SEAGRI/SPA/CPA

A agricultura responde por 11,8% das exportacoesmas. Entre janeiro e setembro de
2008, foram gerados 473 mil empregos formais naaBalesse total, 169 mil (36%)
foram na agricultura (SEAGRI, 2009).
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3.1 DESENVOLVIMENTO DA CULTURA DA LARANJA NA BAHIA

O Brasil € um dos principais produtores de frumsndindo, como ja referido, e a Bahia
com sua grande variedade de espécies cultivadasdecdo edafoclimaticas possui um
papel central no cenario da fruticultura brasileigportando o equivalente a um quinto
da producéo do pais em frutas frescas. A compdttie e a qualidade alcancadas pelo
segmento no Estado resultaram na sua crescentgdoseo mercado internacional,
atendendo aos padrdes de qualidade, segurancataimeecertificacdes adotados pelos
mercados mais exigentes do mundo, a exemplo daitopéia, dos Estados Unidos
e do Japao (ALMEIDA, 2004).

A esperanca para o crescimento da ocupacdo dallagi@acna Bahia estd em algumas
frutas que ocupam pouco espaco por hectare e quetergddo suas areas plantadas
aumentadas, como o abacaxi, a laranja e o0 mar@eQidTO FILHO, 2007). No ano de
2006, o estado da Bahia produziu 916.521 toneldddaranja em uma area cultivada
de 53.500 hectares. O Territorio Agreste de Alagméflitoral Norte assume a
lideranca, com 76% da produgcdo do Estado, espemidédmem Rio Real, municipio
maior produtor de citrus nas regides Nordeste ¢eNdw Pais. O Recéncavo, com 17%
da quantidade produzida, é o segundo maior Teaifnodutor de laranjao Estado,
com destaque para Cruz das Almas e Sapeacu. Qss orgrritorios de Identidade

respondem por apenas 7% da producdo, ver Grafico 3.
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Participacdo na Producao de Laranja no Estado,
Bahia, 2006

7%

76%

@ Territério Agreste de Alagoinhas/Litoral Norte
m Territério Recéncavo
O Outros

Gréfico 3 — Participacdo na Producéo de Laranjajtdgos, Bahia, 2006

Fonte: SEAGRI
Elaboracdo: Marcela Souza Lima.

Como fatores responsaveis pelo crescimento dautiira no Estado poderiam ser
mencionados: demanda de mercado externo e interooneices edafoclimaticas
satisfatérias. Os frutos citricos sdo produzidos éiversas regibes do Estado,
especialmente Oeste, Sudoeste e Extremo Sul, anten®3% da producéo concentra-

se nos Territérios Agreste de Alagoinhas/Litorattd@ Recbncavo.

Pode-se observar na Tabela 9, a produgédo de laganjarea e quantidade, no ano de
2006, no Territério de Identidade do Reconcavo.nipartante observar que neste
Territério, os municipios de Cruz das Almas e Sapeacupam respectivamente a

primeira e a segunda posi¢ao, na producdo de dana@gte mesmo ano.

Tabela 9 — Area Colhida e Quantidade Produzidaadarija, Territério do Recdncavo,

2006
Area Colhida Quantidade

Municipios (ha) Produzida (t)
Cabaceiras do Paraguagu 630 9.450
Cachoeira 142 2.130
Castro Alves 422 7.680
Conceicao do Almeida 400 7.280
Cruz das Almas 1.970 35.854
Dom Macedo Costa 55 1.100
Governador Mangabeira 1.127 16.905

Maragogipe 277 4.155



27

Muniz Ferreira 35 700
Muritiba 1.208 18.120
Nazaré 10 190
Séo Felipe 423 7.699
Sao Félix 97 1.455
Sao Sebastido do Passe 14 210
Sapeacu 1.645 29.939
Santo Antonio de Jesus 250 5.250
Santo Amaro 80 640
Varzedo 150 3.750
Territério Recbncavo 8.935 152.507

Fonte: IBGE - PAM/Producédo Agricola Municipal
Elaboracéo: Marcela Souza Lima

A acdo do Estado é um dos fatores necessariosappodencializacdo da citricultura
baiana. Um exemplo da acéo estatal € o programevidalizacéo da citricultura baiana,
BAHIACITROS, o qual tem como objetivo, revitalizarfortalecer a citricultura baiana,
capacitando os mini, pequenos e médios produtoragpeopriedades rurais, cujas areas
de exploracdo com citrus sejam inferiores a 20ahnest disponibilizando recursos
financeiros, tecnoldgicos e assisténcia técnicenanparceria entre Governo do Estado,
agentes financeiros, Embrapa e iniciativa privada. Territorio do Recbéncavo este
Programa abrange os municipios de: Cruz das AlSgseacu, Conceicdo do Almeida,
Muritiba, Governador Mangabeira, Castro Alves, Cabas do Paraguacu e S&o
Felipe. Dentre os impactos esperados pode-se destagmpliacdo da produtividade
dos pomares, o reaquecimento da economia regmrala geracado de novos postos de
trabalho, organizacdo da producéo e fortalecimat@oassociacdo de produtores,
fixando o homem no campo e melhorando sua qualidadaéda (ALMEIDA, 2004).
Outras acOes poderdo ser efetivadas pelas autesidadais, como por exemplo,
potencializar juntamente com a citricultura o carir@de beira de estrada desenvolvido

em alguns municipios a exemplo de Cruz das Alngaspeacu.
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4 TERRITORIOS DE IDENTIDADE

Compreendendo que a dimensado territorial € pecavechaa estratégia de
desenvolvimento e assim priorizando a reducdo dggandades e da pobreza, o
Governo da Bahia reconheceu a legitimidade da abvigrritorial desenvolvida pelo
Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA), adotimos Territérios de Identidade
como a nova divisdo regional oficial do Estado (5&R, 2009).

Neste sentido o Territorio de Identidade € definldano um espaco fisico, continuo,

caracterizado por critérios multidimensionais, taisno 0 ambiente, a economia, a
sociedade, a cultura, a politica e as instituicéegma populacdo com grupos sociais
relativamente distintos, que se relacionam por ndeigprocessos especificos, onde se
pode distinguir um ou mais elementos que indicaantidade e coeséo social, cultural e
territorial (SEPLAN, 2009).

Para a delimitacdo dos Territérios de Identidadearh agrupados os 417 municipios
baianos em 26 territorios, a partir dos multiplakfes de identificacdo territorial que
os definem. Observando a Tabela 10, verifica-se guTerritério de Identidade
Metropolitana de Salvador, possuindo a menor &e268,23 Km2, € o maior em
namero de habitantes, 3.431.024 habitantes, paksuimmbém a maior densidade
demografica 1.049,81 habitantes por quildmetrosligagns, com um PIB na ordem de
R$41.779,02 milhdes e um Pfigr capita de R$12.176,84. A menor populacdo é a do
Territorio Itaparica 163.150 habitantes, a menonsikde demografica € a do
Territério Bacia do Rio Corrente 3,90 habitantes gailometros quadrados, o menor
PIB € o da Bacia do Paramirim R$405,50 milhdesgddeeste Territorio também o
menor PIBper capita, R$1.427,33, sendo que a maior area territorial do Oeste
Baiano 75.383,12 Km?2.
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Densidade )
Demografica PIB PIB per Area
Territérios Populagdo (hab/km?) (R$ milhdo) capita (R$) (Km?)
Irecé 391.303 14,64 1.086,56 2.776,78 26.730,86
Velho Chico 366.188 7,9 1.066,95 2.913,67 46.328,39
Chapada Diamantina 359.277 11,79 1.294,14 3.602,07 30.458,88
Sisal 547.009 26,72 1.601,06 2.926,94 20.473,18
Litoral Sul 861.481 56,85 4.384,28 5.089,24 15.153,75
Baixo Sul 316.932 44,38 1.185,26 3.739,79 7.141,34
Extremo Sul 779.236 25,42 4.688,93 6.017,34 30.647,24
Itapetinga 262.740 22 925,48 3.522,40 11.943,75
Vale do Jiquirica 340.088 27,39 1.058,72 3.113,07 12.415,98
Sertdo do Sao Francisco 496.307 8,03 2.536,92 5.111,59 61.765,61
Oeste Baiano 365.606 4,85 3.279,82 8.970,90 75.383,12
Bacia do Paramirim 167.056 16,46 405,5 1.427,33 10.146,32
Sertdo Produtivo 436.497 18,54 1.568,35 3.593,03 23.544,54
Piemonte do Paraguacu 300.460 15,63 861,82 2.868,35 19.218,86
Bacia do Jacuipe 219.316 20,68 583,13 2.658,85 10.605,76
Piemonte da Diamantina 196.007 19,13 681,93 3.479,12 10.247,02
Semi-arido Nordeste |l 400.391 24,44 1.097,83 2.741,89 16.379,34
Agr. de Alagoinhas/Litoral Norte 613.643 42,68 4.230,25 6.893,66 14.377,83
Portal do Sertao 843.494 145,52 4901,61 5.811,08 5.796,56
Vitéria da Conquista 769.056 28,68 3.270,32 4.252,39 26.809,99
Recbncavo 533.666 113,52 8.751,78 16.399,36 4.701,10
Médio Rio das Contas 388.675 38,73 1.835,40 4.722,18 10.034,09
Bacia do Rio Corrente 176.440 3,9 879,64 4.985,47 45.197,03
Itaparica 163.150 13,4 1.675,78 10.271,42 12.171,51
Piemonte Norte do Itapicuru 225.104 16,35 928,46 4.124,60 13.766,67
Metropolitana de Salvador 3.431.024 1.049,81 41.779,02 12.176,84 3.268,23
Bahia 13.950.140 24,7 96.558,93 6.921,72564.693,00

Fonte: SIGBAHIA;SEPLAN;IPEADATA
Célculo de Densidade Demografica: Marcela Souzalim

A geracao de riqueza na Bahia tem se concentraBegido Metropolitana de Salvador

(RMS), favorecida pelo complexo industrial ai instlo e ao setor de servicos. No

grande miolo da Bahia, constituido pela regido seidna, concentram-se 0s piores

indicadores sociais do Estado. De acordo com aeia do Planejamento (2009) para

que haja o desenvolvimento sustentavel e a reddgdalesigualdades verificadas no

espaco baiano, tanto em termos econémicos quaciissa@ necessario que se adote a

metodologia do planejamento territorial, capaz @ledequar a cada situacdo especifica

e responder com efetividade aos desafios do delsemento do vasto territorio baiano.
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4.1 TERRITORIO DO RECONCAVO

O Recbncavo baiano, é a area localizada em torBai@ade Todos 0s Santddapa 1.

Os municipios que compde o Territério do Recongavbem ser vistos no Mapa 2 e

sdo: Cabaceiras do Paraguacu, Cachoeira, Castes,Alenceicdo do AlmeideCruz

das AlmasDom Macedo Costasovernador Mangabeirdaragogipe, Muniz Ferreira,

Muritiba, Nazaré, Santo Amar&@anto Anténio de JesuSao Felipe, Sao Felix, Sao

Francisco do Conde, S&o Sebastido do Passé, Safeabara e Varzedo.

Localizagao do Territério de Identidade Recéncavo - BAHIA

Legenda

N
Il Territério de Identidade Reconcavo U
Wy —
Estado da Bahia /N
s

Mapa 1 - Localizagéo do Territério de Identidadedhcavo, Estado da
Bahia
Fonte: SEPLAN
Elaboracao: Projeto GeografAR
Marcela Souza Lima

O estado da Bahia possui 564.693,00 Km2 de area,urna populacédo estimada em
13.950.146 habitantes, no ano de 2006, um Prodtemb Bruto (PIB) de R$90.609,04
milhdes neste mesmo ano e o PHB capita de R$6.925,31. A area total do Territério

de Identidade do Recbéncavo é de 4.701,10 Km?, gpialgcéo foi estimada em 533.666
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habitantes no mesmo ano, com um PIB de R$8.751,it®es em 2006, o qual
representa 9,66% em relacdo ao Estado, e unpdlBapita de R$16.399,36, 0 maior
do Estado. (SIGBAHIA,2009).

-
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Fonte: SEPLAN
Elaboragao: Projeto GeografAR
Por Marcela Souza Lima

Mapa 2 — Territorio de Identidade do Recbéncavo,i@ah
Fonte: SEPLAN
Elaboracéo: Projeto GeografAR

Marcela Souza Lima

No Territério do Recdncavo, Sdo Francisco do Coéade municipio que possui 0s
maiores Produto Interno Bruto (PIB) e Pli&r capita, principalmente devido a
presenca do polo Petroquimico. Santo Antonio deslapresenta o segundo PIB do
territério sendo considerado o centro comerciaR@a6ncavo. A segunda posicdo em
PIB per capita € ocupada por Sdo Sebastido do Passé. O menaeRiB territério é o
de Dom Macedo Costa, sendo que Cabaceiras do Rataguaquele municipio que

possui menor PlRer capita, Tabela 11.
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Tabela 11 — PIB, PIB per capita, municipios dail@io de Identidade Recbéncavo,
2006

Municipios PIB (R$ milh&o) PIB per capita (R$)
Cabaceiras do Paraguacu 39,52 2.424,46
Cachoeira 155,95 4.876,07
Castro Alves 74,46 3.018,57
Conceicao do Almeida 57,19 2.981,00
Cruz das Almas 282,14 4.835,71
Dom Macedo Costa 12,3 3.385,82
Governador Mangabeira 73,87 3.911,86
Maragogipe 148,62 3.588,03
Muniz Ferreira 19,29 2.596,75
Muritiba 101,93 3.096,66
Nazaré 96,2 3.607,00
Santo Amaro 216,28 3.514,04
Santo Antonio de Jesus 554,29 6.373,39
Séo Felipe 60,15 2.960,71
Sao Félix 56,98 3.846,00
Sao Francisco do Conde 6.673,67 217.149,86
Sao Sebastido do Passé 275,42 6.515,78
Sapeacu 58,12 3.344,92
Saubara 45,55 3.861,27
Varzedo 25,27 2.911,14

Fonte: SEPLAN; SIGBAHIA

Verifica-se a grande diversidade produtiva do Rea®o baiano, com relevante
producdo de frutas como: banana, mamao, manga &acaf@. Além da presenca da
citricultura por meio da producéo de laranja, linedangerina, com destaque para Cruz
das Almas, municipio maior produtor de laranja, dusnmamao neste Territério. Tem-

se ainda os tradicionais cultivos de mandioc&ideimilho e cana-de-agucar.
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Principais Municipios Produtores de Laranja, Territ 6rio do
Recéncavo, 2006

S.Amaro |

Sapeagu |
S.Félix

Nazaré

Municipios M.Ferreira |

G.Mangabeira |

Cruz das Almas |

C.Alves |

TV

Cabaceiras |

0 10000 20000 30000 40000

Producéo

Gréfico 4 — Principais Municipios Produtores dedrga, Territorio do Recdncavo,2006
Fonte: SEAGRI
Elaboracéo: Marcela Souza Lima

O municipio de Cruz das Almas possuindo uma ared5deKmz2, uma populacdo de
58.345 habitantes, em 2006, apresentava um PIB $#82R14 milhdes, em 2006,
representando um percentual de 3,22% em relacaderaitorio, e 0,31% em relacdo ao
Estado. Sapeacu tem 126 Km2 de area, uma populacid.377 habitantes, em 2006 e
um PIB de R$58,12 milhdes, em 2006, representar@i¥®em relacdo ao Territorio e

0,06% em relacao ao Estado, ver Tabela 12.

Tabela 12 - Populagéo, Area Total, PIB e PéBcapita, Cruz das Almas, Sapeagu,
Territorio Recbncavo, Estado da Bahia

Populacéo Area Total PIB (R$ milhdo) PIB Per Capita

Local 2008 2006 (Km2) 2006 (R$) 2006
Cruz das Almas 56.766 58.345 151 282,14 4.835,71
Sapeacu 17.041 17.377 126 58,12 3.344,92
Recbncavo 533.709 533.666 4.701,10 8.751,78 16.399,36
Bahia 14.502.57513.950.146 564.693 90.609,04 6.925,31

Fonte: IBGE; SEPLAN-SEI,UPB.

A pecuéria também se constitui em importante recec®némico, com destaque para a
criagdo de bovinos e aves. Como pode ser vistaabeld 13, Castro Alves e Cachoeira

sao 0s maiores produtores, de bovinos e aves ctespaente.
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Tabela 13 — Efetivos da Produgédo Animal e MaiodBtor Municipal, Territério de

Identidade do Réconcavo, 2006

Efetivo

Quantidade

Maior Produtor

Asininos

Bovinos
Bubalinos
Caprinos
Codornas
Coelhos

Equinos
Galinhas

Galos, frangas, frangos e pintos
Leite

Mel de Abelha
Muares

Ovinos

Ovos de codorna
Ovos de galinha
Suinos

8.655 cabecas
222.383 cabecas
53 cabecas
12.675 cabecas
5.910 cabecas
68 cabecas
18.027 cabecas
231.133 cabecas

1.336.588 cabecas

12.238 mil litros

8.091 Kg
14.676 cabecas
33.228 cabegas
38 mil duzias
812 mil duzias
47.313 cabecas

Maragogipe
Castro Alves

Castro Alves
Cruz das Almas
Santo Amaro
Santo Amaro
Cruz das Almas
Cachoeira
Santo Amaro
Cachoeira

Séo Felipe
Castro Alves
Cruz das Almas
Cruz das Almas
Séo Felipe

S&o Francisco do Conde

Vacas ordenhadas Santo Amaro

Fonte:IBGE-PPM; SIGBAHIA; SEPLAN

20.150 cabecas

Observando os dados do Quadro 2, percebe-se queeosres indicadores de
desenvolvimento do Territério Recéncavo, sdo o€aleaceiras do Paraguagu (menores
IDH e IDS) e Dom Macedo Costa (IDE). Os maiores gd@os municipios de Santo
Antonio de Jesus (maior IDH), Sado Francisco do @gnaaior IDE) e Cruz das Almas
(maior IDS).

Indicadores Menor Indice Maior Indice
Descricdo | Ano Municipio Indice Municipio Indice
IDH 2000 | Cabaceiras do 0,59 | Santo Antonio de Jesus 0,73
Paraguacu
IDE 2002 | Dom Macedo Costa 4.986,18| Sao Francisco do 5.304,93
Conde
IDS 2002 | Cabaceiras do 4.952,57| Cruz das Almas 5.121,24
Paraguacu

Quadro 2 — Menor e Maior indice de Desenvolvimetitmnano (IDH), indice de

Desenvolvimento Econémico (IDE), indice de Desevinaénto Social (IDS), Territorio de

Identidade Recdncavo
Fonte: SEPLAN — SEI

Os municipios que compdem o Territério do Recbéngaessuem grande relevancia

econdmica para o Estado, isto é reforcado tambéappeximidade destes a Regido

Metropolitana de Salvador, importante area pan@scamento da economia baiana.
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4.1.1 Cruz das Almas

Cruz das Almas é um municipio baiano situado noritbeo de Identidade do
Recdncavo, com area total de 151 Km?, distandogidlémetros da capital do Estado

a qual liga-se pelas vias BR 101 e BR 324.

Os primeiros habitantes de Cruz das Almas, eramgends os quais foram suplantados
pelos descendentes de portugueses, os quais migdeaCachoeira, cidade também
situada no Recbncavo, atraidos pela fertilidadesdm. No século XVIII, estes

estabeleceram o cultivo da cana-de-agucar, fundang@nhos e iniciaram a construgéo
do arraial no grande planalto, a margem da estealague, partindo de Sao Félix se

dirigia ao Rio de Contas e em seguida para Minaai&e Goias (IBGE,2009).

O toponimo, Cruz das Almas, surge segundo a tradigéal, do fato de em uma
encruzilhada situada na antiga estrada de tropaseydirigia para Sao Félix, existir um
grande cruzeiro, onde frequentemente a noite eedtasforacdes. Assim, as pessoas,
guando a este local se referiam , o indicavam eetmessao, “l4, ou ali, na cruz das

almas”.

Este arraial pertencia a freguesia de Cachoeinaosdepois elevado a freguesia com o
nome de Nossa Senhora do Bonsucesso da Cruz das,Ador Alvard Régio de 22 de
janeiro de 1815, no final do regime imperial, pecta a freguesia de Outeiro Redondo,
obtendo a independéncia nove anos depois da pracianrda Republica, sendo entédo
elevado a categoria de Vila e Municipio, sua autiase deu pela Lei Estadual n°® 119,
de 29 de julho de 1897, desmembrando-se da coneu8aalFélix (IBGE, 2009).

Atualmente o prefeito de Cruz das Almas é Orlandixd®o Pereira Filho, filiado ao
Partido dos Trabalhadores (PT). De acordo com dddd@3rafico 5, 0 municipio possui
uma estrutura fundiaria concentradam 1996 o indice de Gini era de 0,675), com
destaques na plantacdo de fumo, laranja e mandiecadp que o primeiro, emprega
cerca de 22% da populacdo. A populacao total daaipim, em 2008, segundo dados

! indice de Gini entre 0,501 a 0,700 concentracédiana forte — classificacdo segundo os estudos de
Lourival Camara, Boletim Geogréfico n°77, agostd 8l49.
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do IBGE, foi estimada em 56.766 habitantes. Estaicipio tem como municipios

limitrofes Sapeacu, Conceicdo do Almeida, MuritiBap Félix e S&o Felipe.

Como pode ser observado no Grafico 5, do ano d@ 492940, houve reducdo da
concentracdo de terra no municipio de Cruz das #Invatando a crescer até o ano de
1950, a partir do qual houve suave reducgao, esistmovamente de 1960 a 1985 uma
nova tendéncia a elevacdo da concentracdo. Em d988ice de Gini era de 0,675,

demonstrando uma concentracdo de terra classiferada média e forte.

Evolucao do indice de Gini -Cruz das Almas/BA
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Gréfico 5 — Evolucéo do indice de Gini do Municipi® Cruz das Almas/Bahia, 1920 a
1996

Fonte: Projeto GeografAR, 2005
Elaboracéo: Marcela Souza Lima

A Tabela 14 dimensiona a distribuicdo da propriedpdvada da terra em Cruz das
Almas evidenciando seu processo de concentracde, 2h79 % dos estabelecimentos
possuem apenas 2,79% de area, ao mesmo tempo emegos de 1% (0,7%) dos

estabelecimentos, detém 19,38% das terras.
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Tabela 14 — Estrutura Fundiaria, Cruz das Alm&a96

Estabelecimento Area Estabelecimento Area

Grupo de Area (unidade) (ha) (%) (%)
<1 319 207 24,79 2,79
1>2 300 430 23,31 5,82
2>5 370 1.138 28,75 15,39
5>10 164 1.127 12,74 15,25
10> 20 69 966 5,36 13,07
20>50 43 1245 3,34 16,84
50 > 100 13 848 1,00 11,47
100 > 200 7 910 0,54 12,31
200 > 500 2 523 0,16 7,07
>500 - - - -
Total 1.287 7.394 100 100

Fonte: Projeto GeografAR, 2004
Elaboracao: Marcela Souza Lima

Como é sabido a produgcdo fumageira sempre orieatalinamica econémica do
municipio de Cruz das Almas, contudo, o cultivdatanja também tem significado um
forte fator de sustentacéo da agricultura da re@@aono pode ser observado na Tabela
15, os principais produtos agricolas sao laram@d, amendoim (em casca), banana,
batata-doce, coco-da-bahia, feijao (em gréao), fuem folha), mamao, mandioca,
maracuja, milho (em gréo), tangerina e castant@jle Ressaltando que o fumo possui
o maior valor da producédo, seguido da laranja edinaa. Estes sdo responsaveis
também pela maior area plantada, maior area colbidasonsequentemente maior

guantidade produzida. A tangerina tem o maior reedio médio.



38

Tabela 15 — Producédo Agricola Municipal , Cruz Absas, 2007

LAVOURA PERMANENTE

Quantidade Valor da Area Area Rendimento
Produzida Produgdo Plantada Colhida Médio
Produto (t)* (mil reais) (ha) (ha) (kg/ha)*
Laranja 36.400 9.100 2.000 2.000 18.200
Liméo 1.235 469 65 65 19.000
Banana 663 325 90 90 7.366
Mamao 143 124 11 11 13.000
Coco-da-baia 185 87 53 53 3.490
Maracuja 95 81 5 5 19.000
Tangerina 289 72 12 12 24.083
LAVOURA TEMPORARIA
Fumo (em folha) 1.828 9.506 1.524 1.524 1.199
Mandioca 36.400 4.550 2.600 2.600 14.000
Feijao (em grao) 168 324 238 238 705
Amendoim (em casca) 598 299 598 598 1.000
Batata doce 237 137 28 28 8.464
Milho (em gréo) 81 24 90 90 900
EXTRACAO VEGETAL**
Castanha de caju 17 14 - - -

Fonte: IBGE — Producéo Agricola Municipal (PAM) 200
*Exceto coco-da-baia — quantidade produzida, enifraoibs e rendimento médio, em frutos por hectare.
**Produtos Alimenticios

O municipio possui 1.042 estabelecimentos com I@agpermanentes, numa area de
1.859 hectares, 822 estabelecimentos com lavoamaporarias, numa area de 1.008
hectares. Possui um total de 3.415 pessoas ocupadasaco de parentesco com o0

produtor, 746 pessoas ocupadas sem laco de pa@etan o produtor (IBGE, 2007).

Em Cruz das Almas, os animais bovinos e as ave®sfoincipais representantes da

producdo pecudria, como esta claramente ilustradabela 16.
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Tabela 16 — Principais Efetivos da Producédo Anii@alz das Almas, 2007

Efetivo Quantidade
Bovinos 7.126 cabecas
Equinos 591 cabecas
Asininos 350 cabecas
Muares 692 cabecas
Suinos 3.598 cabecas
Caprinos 190 cabecas
Ovinos 1.482 cabegas
Galos, frangas, frangos e pintos 41.156 cabecas
Galinhas 30.061 cabecas
Vacas ordenhadas 4.154 cabecas
Leite de vaca 625 cabecas
Ovos de galinha 281 mil litros
Bovinos 100 mil dazias
Ovos de codorna 21 mil duzias
Mel de abelha 2.580 Kg

Fonte:IBGE, Producao da Pecuaria Municipal (PPND72

Em 2006, havia em Cruz das Almas 18 unidades eampesno ramo da agricultura,
pecuaria e silvicultura e exploracédo florestal, pgmdo 1.453 mil pessoas. Havia
também quatro inddstrias extrativas, ocupando geissoas; 120 industrias de
transformacao, ocupando 1.880 pessoas; uma unitlageroducao e distribuicdo de
eletricidade, gas e 4gua, 33 unidades de consirocépando 66 pessoas. Comércio,
reparacao de veiculos automotores, objetos pessagimesticos, juntos somavam 832
unidades, ocupando 3.503 pessoas. Enquanto qe¢rode alojamento e alimentacao
juntos somavam 48 unidades, ocupando 254 pessoasgt@ de transporte,
armazenagem e comunicacoes, corresponde a 32 esjdaclpando 189 pessoas. O
setor de intermediacdo financeira, seguros previdécomplementar e servicos
relacionados, tinha 14 unidades, ocupando 59 pesateidades imobiliarias, aluguéis
e servicos prestados as empresas, somam 89 unidamgsndo 427 pessoas. A
administracdo publica, defesa e seguridade soscgsuem duas unidades. Na educacédo
ha 78 unidades, com 625 pessoas ocupadas; a saédeges sociais tém 47 unidades,
com 249 pessoas ocupadas; outros servicos coletwogis e pessoais somam 124

unidades, ocupando 213 pessoas (IBGE, 2009).

Os valores correspondentes a formacédo de riqueradayepela agropecuéaria no

municipio de Cruz das Almas, em 2006, foi de R#¥5.200, ja a quantidade de
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riqueza produzida pela indUstria neste mesmo anwesmpondeu ao valor de
R$33.483.000, sendo R$197.914.000 o valor adicmnad setor de servicos,
representando este Ultimo a maior parte do Prot¢ono Bruto a preco de mercado

corrente do municipio. O PIger capita corresponde a R$4.836, Quadro 3.

VA, Impostos,PIB MilhGes
Valor adicionado na Agropecuaria 17.445
Valor adicionado na Industria 33.483
Valor adicionado no Servico 197.914
Impostos sobre produtos liquidos de subsidios 83.29
PIB a preco de mercado corrente 282.140
PIB per capita 4.8367

Quadro 3 — Valor Adicionado na Agropecuaria, Indast Servigo; Impostos sobre produtos
liguidos de subsidios; Produto Interno Bruto a @& mercado; PIBer capita, (R$ mil), Cruz
das Almas, 2006

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdooidas Nacionais
* Em reais

Este cenério contribui para a formacéo dos ind&®esenvolvimento Humano (IDH),
indice de Desenvolvimento Econdmico (IDE) e do dedile Desenvolvimento Social
(IDS).

Municipios IDH - Indice dg IDE - Indice de| IDS - Indice de
Desenvolvimento | Desenvolvimento | Desenvolvimento
Humano Econdémico Social

Cruz — das 0,723 5.006,44 5.145 64

Almas

Quadro 4 - IDH, IDE e IDS, Cruz das Almas, 2000
Fonte: IBGE; SEPLAN-SEI; UPB.

Com base nos dados do Quadro 4, Cruz das Almaseaypaeno ano de 2000, um indice
de Desenvolvimento Humano (IDH) de 0,723 qual reflete um nivel de
desenvolvimento médio deste municipio, considerandmda per capita, a longevidade

e aescolaridade.

2 Segundo a classificacdo do Programa das Nacdemépara o Desenvolvimento PNUD, o
IDH avalia e mede o bem estar da populacdo de aamoh uma variacdo de zero a um. O
indice de Desenvolvimento Humano (IDH), 0, sig@finenhum desenvolvimento humano,
entre 0 e 0,499, é considerado baixo, entre 0,509, é considerado médio, quando o IDH
esta entre 0,800 e 1, é considerado alto.
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4.1.2 Sapeacgu

Sapeacu é um municipio também integrante do Teaitie Identidade do Recbncavo,
localizado no estado da Bahia, tem 126 Km?2 de t@ted distando 160 quildbmetros da
capital do Estado a qual liga-se pelas vias BRELER 324. Sua populagcéo, em 2008,
segundo dados do IBGE, foi estimada em 17.041 dratb, atualmente seu prefeito €
George Vieira Gois do Partido Progressista (PR) ¢emo municipios limitrofes Cruz
das Almas, Conceigéo do Almeida, Castro Alves eaCaibas do Paraguagu.

A palavra Sapeacu é de origem indigena e signgalha grande — Sapé, do tupi-
guarani significa, “capim” e o sufixo agu, sign#itgrande”. A localidade era habitada
pelos indios cariris ou sabujas, os quais foramulers, sendo entdo edificada a
Fazenda Sapé Grande onde foi construida uma cdpdleada a Nossa Senhora da
Conceicéo, formando em seu entorno uma povoacadéinalodo século XIX foi criada

a Liga Sapeense, em prol de sua emancipacdo ppliéndo a frente Rafael José
Jambeiro, José Ribeiro Machado, Manoel Afonso tlea® Manoel Martins Valverde,
que auxiliados por Alcebiades Jambeiro, membro aetho Estadual, conseguiram do
entdo Governador Manoel Vitorino Pereira elevaregesia de Nossa Senhora da
Conceigéo do Sapé, desmembrada do municipio d&&8ikodo Paraguacgu, a categoria
de vila denominada de “Vila de Sapé”, por Ato Estddde 08.08.1890, o qual nao
chegou a ser instalado devido ao Ato Estadual d@é82ZEB90 que o extinguia, voltando
0 seu territorio, a pertencer ao municipio de anig€om a criagdo do municipio de
Cruz das Almas, por forca da Lei Estadual n° 19Q%ide julho de 1897, o territério da
Vila de Sapé passou a integrar este municipio, @onopbnimo, Sapé, sendo
posteriormente elevado a categoria de cidade pdedtadual de 27.04.1953, criando o
municipio de Sapeacu com a juncdo dos distritosSaeé e Baixa do Palmeiras,
desmembrados de Cruz das Almas (IBGE, 2009).

De forma semelhante a Cruz das Almas os principaisvos sao laranja, liméo,
amendoim (em casca), banana, batata-doce, cocatdafbijao (em grao), fumo (em
folha), mamao, mandioca, maracuja, milho (em gré@wgerina e castanha de caju. O
fumo possui o maior valor da producéo, seguidoatanja e mandioca. Estes s&o

responsaveis também pela maior area plantada, @r@arcolhida e consequentemente



42

maior quantidade produzida. A tangerina possui éomaendimento meédio, como

inlustrado na Tabela 17.

Tabela 17 — Produg&o Agricola Municipal, Sapea0y

LAVOURA PERMANENTE

Quantidade Valor da Area Area Rendimento
Produzida Produgéo Plantada Colhida Médio
Produto (t)* (mil reais) (ha) (ha) (kg/ha)*
Laranja 29.610 7.403 1.645 1.645 18.000
Limé&o 700 266 35 35 20.000
Maracuja 95 81 5 5 19.000
Mamao 91 78 7 7 13.000
Banana 148 70 18 18 8.222
Tangerina 240 60 10 10 24.000
Coco-da-baia 21 10 6 6 3.500
LAVOURA TEMPORARIA
Fumo (em folha) 1.512 7.862 1.260 1.260 1.200
Mandioca 27.860 3.483 1.990 1.990 14.000
Feijao (em gréao) 88 170 128 128 687
Batata doce 179 104 21 21 8.523
Amendoim (em casca) 138 69 138 138 1.000
Milho (em gréo) 45 14 50 50 900
EXTRACAO VEGETAL**
Castanha de cajl 19 16 - - -

Fonte: IBGE — Producao Agricola Municipal (PAM) 200
*Exceto coco-da-baia: quantidade produzida, enfrotibs e rendimento médio, em frutos por hectare.

**Produtos Alimenticios

O municipio possui, 1.107 estabelecimentos comul@agpermanentes, ocupando uma
area de 38.295 hectares, 591 estabelecimentosaxmurds temporarias, numa area de
23.235 hectares. No ano de 2007 havia 4.578 pessapadas com laco de parentesco

com o produtor, 465 ocupadas sem laco de parentesc@ produtor (IBGE, 2009).
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A estrutura fundiaria de Sapeacu é altamente corckh em 1996, o indice de Gini
era de 0,706 e como pode ser visto no Grafico 8,98® a 1980, em Sapeagu houve
constante crescimento do nivel de concentracacemla heste municipio, com um
pequeno decréscimo entre 1980 e 1985, voltado 8 49996 a manter uma tendéncia

crescente do nivel de concentracao de terra.

Evolucéo do Indice de Gini - Sapeacu/BA
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Gréfico 6 — Evolug&o do indice de Gini do Municigde Sapeacu/Bahia, 1960 a
1996

Fonte: Projeto GeografAR, 2005
Elaboracéo: Marcela Souza Lima

Analisando os dados da distribuicdo da propriedatdada da terra em Sapeacu,
percebe-se um continuo processo de concentracde,2in81 % dos estabelecimentos
possuem apenas 2,11% de area, a0 mesmo tempo emeqos de 1% (0,88%) dos

estabelecimentos, detém 30,93% das terras, vetal d®e

Tabela 18 — Estrutura Fundiaria, Sapeacu, 1996
Estabelecimento Area Estabelecimento Area

Grupo de Area (unidade) (ha) (%) (%)
<1 272 184 21,81 2,11
1>2 278 409 22,29 4,7
2>5 380 1176 30,47 13,5
5>10 176 1196 14,11 13,73
10> 20 76 1013 6,09 11,62
20 > 50 41 1166 3,29 13,38

% indice de Gini entre 0,701 a 0,900 concentrag@e £ muito forte — classificacdo segundo osdestu
de Lourival Camara, Boletim Geografico n°77, agalstd 949.
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50 > 100 13 873 1,04 10,03
100 > 200 7 948 0,56 10,88
200 > 500 3 1137 0,24 13,05
500 > 1.000 1 610 0,08 7
>1.000 - - - -
Total 1.247 8.712 100 100

Fonte: Projeto GeografAR, 2004
Elaboracdo: Marcela Souza Lima.

Em 2006, no municipio de Sapeacu havia duas ursdaderesariais no ramo da

agricultura, pecuéria e silvicultura e exploragoetal; duas industrias extrativas. 21
industrias de transformacdo, ocupando 97 pessaas; wnidade de construcao.

Comeércio, reparacao de veiculos automotores, abje¢ssoais e domesticos, juntos
somavam 124 unidades, ocupando 290 pessoas; odeetpjamento e alimentacao

juntos somavam cinco unidades, ocupando seis es$dasetor de transporte,

armazenagem e comunicacgdes, correspondia a sel@dasj ocupando 20 pessoas; 0
setor de intermediacdo financeira, seguros previdécomplementar e servicos

relacionados, tinha uma unidade. Atividades imabds, aluguéis e servi¢os prestados
as empresas, somavam sete unidades, ocupando sErageadministracdo publica,

defesa e seguridade social possuiam duas unidadges servi¢cos coletivos, sociais e
pessoais somavam 19 unidades, ocupando 114 peEsodX07, havia 37 escolas de
ensino fundamental, duas escolas de ensino médies®las de ensino pré-escolar,
inexistindo escolas de ensino superior (IBGE, 2009)

A pecuéria neste municipio, também tem relevancdan@mica, sendo a maior

producao de animais bovinos e aves, como estarcata ilustrado na Tabela 19.

Tabela 19 — Principais Efetivos da Producédo AniiBaheacu, 2007

Efetivo Quantidade
Bovinos 6.456 cabecas
Equinos 568 cabecas
Asininos 449 cabecas
Muares 288 cabecas
Suinos 3.618 cabecas
Caprinos 743 cabecas
Ovinos 1.890 cabecas
Galos, frangas, frangos e pintos 19.386 cabecas
Galinhas 14.246 cabecas

Vacas ordenhadas 238 cabecas
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Leite de vaca 99 mil litros
Ovos de galinha 45 mil duzias
Fonte:IBGE, Producao da Pecuéria Municipal (PPND72

No entanto, a maior parcela de contribuicdo na &gén da riqueza no municipio de
Sapeacu em 2006, foi do setor de servico, com R$8800 de Valor Adicionado, o
segundo lugar foi ocupado pela agropecuaria, com4R$8.000 e o terceiro pela
industria, R$4.788.000. O total do PIB deste mpnicfoi de R$58.125.000, ja o PIB
per capita R$3.385, Quadro 5.

VA, Impostos,PIB Milhdes|
Valor adicionado na Agropecuaria 14.408
Valor adicionado na Industria 4.788
Valor adicionado no Servico 35.938
Impostos sobre produtos liquidos de subsidios 2991
PIB a preco de mercado corrente 58.125
PIB per capita 3.385¢

Quadro 5 — Valor Adicionado na Agropecudria, Indas Servico; Impostos sobre produtos
liguidos de subsidios; Produto Interno Bruto a @i mercado; PIB per capita, (R$ mil),
Sapeacu, 2006

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdooitas Nacionais

* Em reais

Estes fatores contribuiram assim para que Sapéagssé em 2000, um indice de
Desenvolvimento Humano (IDH) de 0,677, refletindo nivel de desenvolvimento

médio, considerando a renda per capita, a longdei@ a escolaridade, Quadro 6.

Municipios IDH - Indice de IDE - Indice de| IDS - indice de
Desenvolvimento | Desenvolvimento | Desenvolvimento
Humano Econdmico Social

Sapeacu 0,677 4.990,49 5.015,17

Quadro 6 — IDH, IDE e IDS, Sapeacu, 2000
Fonte: IBGE; SEPLAN-SEI; UPB

E importante, ressaltar que o nivel de desenvohitnde Sapeacu é menor que o do
municipio de Cruz das Almas, possuindo este ultimodos melhores indicadores de

desenvolvimento econdmico e de desenvolviment@akdoi Territorio.
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5 ORGANIZACAO DO COMERCIO DA LARANJA

Devido a fatores como clima e fertilidade do s@® municipios de Cruz das Almas e
Sapeacgu, tornaram-se 0Ss maiores produtores dejalad® regido. Esta tem
inquestionavel importancia para a economia locabhpregando grande parte da

populacao, principalmente a rural.

A laranja produzida tem diversos destinos, alénalsistecimento local, seja, em feiras
livres, supermercados, e nas proximidades da BRrb@bvia que corta os municipios
em questdo. Ao longo desta estrada, como podebsem@do no Cartograma 1 e
Figuras 1 e 2, € notéria a presenca de barracagjuaés a comercializagdo da laranja é
efetivada. Estas somam 27, este trecho é refeaenRovoado Ponto Certo S/N, divisa

dos municipios, Cruz das Almas e Sapeacu.

Localizagdo de Pontos de Venda de Laranja Cruz das /
2

ao Longo da BR 101 Almyv
Municipios de Cruz das Almas e Sapeagu 6 5 /27
Territério Recéncavo

Bahia
2009

26

m— BR 101

Pontos de Venda de Laranja

A Barracas

4 Ponto de Onibus

A IndUstria de Processamento de Suco
A Posto de Gasolina

N 0 35 70 140 210 280

Fonte: INGA. Base Cartografica, 2009.
Trabalho de Campo. Pontos de Venda, 2009.
Elaboragéo: Projeto GeografAR
Por Marcela Souza Lima

Cartograma 1 — Localizacdo de Pontos de Vendasudmja ao Longo da BR 101

Fonte: INGA. Base Cartogréafica, 2009
Trabalho de Campo. Pontos de Venda, 2009.
Elaboracéo: Projeto GeografAR
Marcela Souza Lima
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As Figuras 1 e 2 demonstram como as barracas estdadas em termos de

proximidade entre elas e em relacdo a rodovia, 4BR

Figura 1 — Comércio de beira de estrattalBl Figura 2 — Barracas
Fonte: Pesquisa de Campo, 2009 Féwtsquisa de Campo, 2009

Este trabalho foi realizado com a participacdo debarraqueiros, ja que, das 27
barracas existentes no trecho, duas estdo inagvatentre as 25 barracas em
funcionamento, apenas uma nao foi pesquisada,opmisprietario ndo estava presente

e o funcionario preferiu se abster da pesquisa.

5.1 PERFIL DO COMERCIO DA LARANJA NA BEIRA DA ESTRBA

Comeércio é toda acdo que tem como objetivo a compevenda de mercadorias é 0
conjunto de atividades necessarias para tornarradufp disponivel aos consumidores,
em determinado lugar, tempo, em quantidades e pespecificados. Ha subdivisdo da
atividade comercial em comércio atacadista, queidma como centro de distribuicdo
de mercadorias e comércio varejista, o qual temadidade especifica de fornecer ao

publico em geral os produtos necessarios. Desgzaforcomércio da laranja de beira
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de estrada tem a caracteristica de comércio Marejievendendo laranjas ao
consumidor direto (KRAYCHETE, 2000).

Segundo sua organizacao, o comércio pode serfidadsi em formal, que € quando a
atividade comercial se realiza através de empreghdgamente constituida para tal fim,
com registro, razdo social e enderecos definidogmf@mal, “aquele em que ha
trabalhadores por conta prépria, contando ou n&o &cajuda de méo de obra nao
remunerada, empresas com menos de cinco empregatlmsem que 0s negocios e 0s
contratos de trabalho ndo obedecem a legislacaballiata e fiscal, etc.”
(KRAYCHETE, 2000, p. 6), ou seja, é tudo o que @dpeido sem conhecimento do
governo, nao arrecadando impostos, nem encargasissatos trabalhadores na

informalidade.

Dessa forma o comércio da laranja na beira dadestna area em estudo, pode ser
caracterizado como atividade econ6mica informails pdo possuem alvara/licenca da
prefeitura para funcionamento, ndo pagam impdstagio possuem vinculo

empregaticio formal, sendo que em meédia trabalhaas gessoas por barraca. Outro
fator caracteristico do trabalho informal constatagste comércio é que 66,7% dos

entrevistados ingressaram nesta atividade commaliea ao desemprego.

Quanto a propriedade privada da terra, dez banragudetém esta propriedade, as
quais variam entre uma e nove tarefas, enquantd4ueles disseram ser destituidos

de terras para cultivo.

A maioria ndo se organiza, seja em cooperativasijcsitos ou associacdes: 75% dos
barragueiros negaram a existéncia de associagidiasos ou cooperativas, 0s outros
25% restantes afirmaram haver algumas destasuigéts e delas participar, dentre
estas estdo: Orcamento Participativo de Cruz dem#| Fundo Rural, uma Associacao
(sendo que o barraqueiro ndo sabia/ndo lembraveormen e o Sindicato dos

Trabalhadores Rurais de Cruz das Almas, sendo sstiéssdos em Cruz das Almas. As

* Todos os entrevistados afirmaram nao haver licelacprefeitura para funcionar e apenas um afirmou

pagar imposto (ndo soube informar qual).
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instituicdes com sede em Sapeacu foram, a Assocég@Bebe Agua (Zona Rural de

Sapeacu) e também o Sindicato dos TrabalhadoressRlg Sapeacu.

A mao de obra utilizada € em grande parte fami#dr3%, sendo que mesmo aqueles
que utilizam mao de obra remunerada, a utilizamjamente com a familiar. A
guantidade de pessoas ocupadas no comércio variamdea quatro pessoas por
barracas, numa média de duas pessoas por barraca.

O horéario de funcionamento das barracas varia das 21 horas, visto que cada
comerciante estabelece sua prépria jornada ddhmb¥brem todos os dias na semana,
inclusive feriados, com excecdo de um barraquejve, fecha aos sabados, devido a

fatores religiosos.

5.1.1 Estrutura de Mercado

Os mercados de bens e servigos estdo estruturaddgedentes formas. Dentre os
fatores que determinam as estruturas de mercaélo estumero de firmas, o tamanho
ou a dimensdo das firmas; a extensdo da interdépelad entre as firmas; a
homogeneidade ou o grau de heterogeneidade dotpradis diferentes firmas; a
natureza e o numero dos compradores; a extensdafdasacbes que compradores e
vendedores dispdem dos precos das transacfesrde prddutos; a facilidade com que
firmas entram e saem da industria; a habilidaddidaas individuais para influenciar a
procura do mercado por meio da promocéo do produtthoria na sua qualidade, bem
como facilidades especiais de comercializacdo (MORD FILHO, 1992, p.177).

E importante ressaltar que o conceito de empresa fiona, abrange um
empreendimento de modo geral, que além de ativedimdieistriais e agricolas também
engloba atividades profissionais, técnicas e deicgey. Ademais quando se fala em

firma em geral, ignora-se as suas diferencas (MORD®ILHO,1992, p.136).

A estrutura de mercado do comércio de laranja i le estrada, segundo a teoria
econdmica se constitui como de concorréncia parfésto porque ha presenca de
grande namero de pequenos vendedores (0s comercidas barracas) e compradores

(transeuntes/viajantes), o produto transaciondaangogéneo (laranja); ha livre entrada
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no mercado, pois nao foi constatada a existéncidadeiras a entrada — nao ha
nenhum impedimento financeiro (altos custos ing}jaiécnico (bens ou servicos que
requerem muito conhecimento tecnoldgico), nem &fmiigéncia de fiscalizacdo e/ou
regulamentacdo governamental). Ha perfeita traéspex para os vendedores e para 0s

compradores de tudo que ocorre no mercado e penfedbilidade dos insumos
produtivos.

Montoro Filho (1992), diz que a estrutura de meocedracterizada por concorréncia
perfeita € uma concepcao ideal, porque o0s mercadi@enente concorrenciais
existentes, na realidade, sdo apenas aproximagdéese dnodelo. Segundo Silva
“Concorréncia perfeita: € um mercado em que existegrande niamero de empresas
oferecendo um mesmo produto, que é igual aos allegsconsumidores” (SILVA,
LUIZ, 1996, p.179).

A concorréncia pura é um conceito de mercado gpesa de
largamente empregado na teoria econdmica, ndo éntado
facilmente no mundo real. O exemplo que mais sexapa desse
tipo de mercado é o dos produtos agricolas. Coitoefdéaranja € um
produto homogéneo, pois quando um consumidor acestprando
na feira, ndo sabe dizer em que fazenda foi prdduei nem se
importa com tal fato. Além disso, h4 um nimero doatst grande de
fazendas que produzem laranjas e nenhuma delagpdrtamte o
bastante dentro do mercado para alterar o pregentagcom a

interrupcdo de sua producdo, por exemplo. (SILVAIZ, 1996,
p.179)

A acdo individual de armar uma barraca para comléerar laranja e algumas outras
mercadorias, criou um sistema de concorréncia deades, que no entanto ndo é um
sistema cadtico ou anarquico, héa nele ordem e enagdio. Diz-se baseado pelos sinais
dados pelos precos, ou seja, caso 0s consumidesegeth uma maior quantidade de
laranjas e se a quantidade disponivel for limitadaferior a procurada, acabara por
elevar seu preco. Da mesma forma se ha um excesisoathjas no mercado, além da
quantidade procurada, como resultado da concoaéewcire vendedores seu preco
baixara. Um preco mais baixo estimulard o consumoaganjas e os vendedores

procurardo ajusta-se a quantidade adequada.

O desejo dos viajantes (consumidor final) deterndirsea magnitude da demanda, e a
quantidade de laranja disponibilizada pelos corastes determinara a magnitude da

oferta. Sendo que segundo a teoria econdmica, iikemuentre a demanda e a oferta
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sera sempre atingido pela flutuacdo do preco, ondensumidor tentara maximizar a
utilidade e o vendedor o lucro.

5.1.2 Produtos

O principal produto comercializado nas barracadoago da BR 101 é a laranja.

Contudo h& também expressiva comercializacdo deades da mandioca, jacas e
cocos, Figura 10 al3. Isto é justificado, segurgl@roprios barraqueiros, pela grande
procura por parte dos consumidores finais: viagntanseuntes.
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Figuras 3 a 6 — Produtos comercializados nas leda trecho da BR 101
Fonte: Pesquisa de Campo, 2009

A laranja é vendida em todas as barracas, sendemuemédia sdo compradas por
semana 3.562.500 laranjas (aproximadamente 36 s)erdomaior parte, 95,8%, é
adquirida de fornecedores locais, e 4,2%, cultiyagla proprio barraqueiro. Durante a
semana sdo vendidas em média 3.291.670 larangpjigalente a 33 centos, havendo

uma perda de 7,41%, do total de laranjas compradas.

Na maioria das vezes os barraqueiros ndo vendem ¢ockstoque de laranjas,
acontecendo o mesmo com os demais produtos, oxlieaea discrepancia entre a

quantidade comprada pelos comerciantes e a qudetidandida ao consumidor direto.

O preco de custo do cento da laranja € em médBPR3Svendido ao consumidor direto
por um preco médio de aproximadamente R$8,00, Se680 o valor correspondente

ao lucro da venda de cem unidades deste produto.

Os fornecedores de farinha sdo comerciantes perieesc a0 municipio de Santo
Antonio de Jesus. Em média sdo compradas dura@mana, 62 kg aproximadamente,

e revendidos em média 36 kg, restando em torno2ée de mercadoria. O preco de
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custo de um quilo da farinha é em média R$1,7&sEs80 revendidas pelo prego de

R$2,35, o lucro unitario é em torno de R$ 0,57.

O beiju, assim como a farinha, provém de Santo Watale Jesus. Em média sao
comprados aproximadamente 32 pacotes, ao precgimaadamente R$2,19, os quais
sao revendidos por em média R$2,72, o lucro pastpaendido € de aproximadamente
R$ 0,73. Neste periodo sdo vendidos em torno dea2gétes de beiju, sobrando 31%

destes pacotes.

Um outro produto largamente comercializado € o cazoqual é fornecido por

produtores locais, numa média de 112 unidades sespadquiridas pelo preco de
R$0,50 a unidade, sendo revendidos em média 61s ®muoanais ao preco médio de
R$0,95 cada, sendo R$0,45 o lucro médio por coadigte. Em uma semana restam

em torno de 45,5% do total de cocos.

E também adquirida numa semana uma quantidade rdéd?¥ jacas, por um preco
médio de R$1,00 a unidade, vendidas ao consumidetogor R$2,00 cada. O lucro
unitario deste produto é de R$1,00, ou seja 1008steNespaco de tempo é revendida
uma quantidade média de aproximadamente, 22 jaeatando aproximadamente
18,5% das jacas compradas na semana. A Tabelar2iteoeisualizar o preco de custo,

0 preco de venda e lucro obtido, na venda dos posditados.

Tabela 21 — Precos de Venda e de Custo, Lucrofigndas Principais Produtos
Comercializados ao Longo da BR 101, trecho CruzAdiasis — Sapeacu, 2009
Preco de Preco de

Custoem Vendaem R$ Lucro em R$

Produto R$ (pc) (pv) (pv-pc)
Laranja (cento) 5,00 8,00 3,00
Farinha (kg) 1,78 2,35 0,57
Beiju (pacote) 2,19 2,72 0,53
Coco (unid.) 0,50 0,95 0,45
Jaca (unid.) 1,00 2,00 1,00

Fonte Pesquisa de Campo
Elaboracéo: Marcela Souza Lima

Tomando como exemplo a média do que vem sendo edlm@ vendido nas barracas
da BR 101, trecho Cruz das Almas-Sapeacu, levasgauusto, receita e lucro medios,

dos principais produtos comercializados em uma sambuscando dimensionar o
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comeércio realizado nas barracas. Este exerciclaalatividade foi realizado de forma
bastante simplificada considerando somente asdedaie compra e venda dos produtos
e desconsiderando os demais custos da atividadenArificou-se que a atividade
pode proporcionar por més um rendimento de R$26%80do que a laranja foi o
produto de maior participacéo, possuindo maiorssoguieceita e lucratividade, Tabela
22.

Tabela 22 — Quantidade média comprada e vendidgoRnédio de custo e venda,
Custo, Receita e Lucro médios semanais, Barracashd BR 101 Cruz das Almas-
Sapeacu, Bahia, 2009
Preco de Preco de
Quant. Custo  Custo Quant. Venda Receita Lucro
Produtos Comprada (R$) (R$) Vendida (R$) (R$) (R$)

Laranja 36 (cento) 5,00 180,00 33 (cento) 8,00 264,00 84,00

Farinha 62 (kg) 1,78 110,36 36 (kg) 2,35 84,60 -25,76
Beiju 32 (pacote) 2,19 70,08 22 (pacote) 2,72 59,84 -10,24
Coco 112 (unid.) 0,50 56,00 61(unid.) 0,95 57,95 1,95
Jaca 27 (unid.) 1,00 27,00 22 (unid.) 2,00 44,00 17,00
Total 443,44 510,39 66,95

Fonte: Pesquisa de Campo, 2009
Elaboracéo: Marcela Souza Lima.

A jaca possui a segunda maior lucratividade na samaeguida do coco. Na
comercializacdo da farinha e do beiju, o lucrorfegativo, uma vez que, compra-se
uma quantidade bem maior do que vem sendo vendigmdo comparada com o0s
demais produtos. Isto se justifica devido a baemegibilidade dos produtos derivados

da mandioca.

Observa-se a baixa rentabilidade da atividade, eosamla pelos, também, baixos,
custos da mesma, tanto os custos fixos, estrututzadaca, quando variaveis compra
de produtos. O controle do estoque com melhor f@arento da atividade se mostra
como fundamental para proporcionar maior rentadulé para o barraqueiro, uma vez
gue, em temos ilustrativos, se o planejamento depc® fosse realizado exatamente
conforme a venda, sem perdas dos pereciveis e semutencdo do estoque, a
rentabilidade mensal poderia ser de R$722,52, umeato de 2,7 vezes na

rentabilidade média obtida atualmente nesta atidda

Ha diversos outros produtos, Figura 14 a 17, adipsirtanto de fornecedores locais,
como de fornecedores de cidades préximas, tais apitindo, a manga, a banana, o
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azeite, a pimenta, a melancia, a castanha deacajigbora, bem como ovos, panelas de
barro, mudas de plantas, artesanatos, enfim unmzlgnreariedade de produtos, tendo
sido discutidos neste estudo, apenas 0s principais.

2O | e :
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Figuras 7 a 10 — Produtos comercializados nasdas@do trecho da BR 101
Fonte: Pesquisa de Campo, 2009

E importante ressaltar que a variedade de prodatesnda, depende do porte da
barraca. As menores comercializam excepcionalmeetdeanja, as que possuem maior
porte disponibilizam uma quantidade maior e het&@meg de produtos. Alguns destes
produtos antes de estragarem totalmente sdo reafades para a produgéo de sucos,

alimentac&o de animais, ou revenda; caso consadalestinados ao descarte.
5.2 OS COMERCIANTES DE BEIRA DE ESTRADA

Os barraqueiros sdo em sua maioria chefes de #amAli faixa etaria destes

comerciantes é bastante heterogénea, variandoZhie2 anos de idade, tendo estes
uma idade média de 44 anos. O estado civil dos megnbastante diversificado sendo
que, 16,7% vivem com companheiro; 4,2% sao viu8@&¥%o sdo separados; 45,8% séo

casados e 25% solteiros.
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Dentre os pesquisados apenas trés (12,5%) naognod$ghos. Entre os que possuem
filhos, a média é de trés filhos por familia. Todascriancas estudam, o que permite
crer que, futuramente poderdo vivenciar uma reddiddiferente da atualmente vivida

pelos pais.

Atualmente, a falta de alternativas no mercado rdeatho € um dos principais
responsaveis pela existéncia dos comerciantes e the estrada, 62,5% estavam
desempregados antes de ingressarem nesta atividadelos fatores que explicam o
desemprego destes individuos € a precarizacao aléosga de trabalho, ja que néo
possuem qualificacdo profissional. Além da falta aprtunidades de trabalho na

regiao, devido ao baixo dinamismo presente.

A maioria dos administradores das barracas € do feeminino. Dez (41,67%), das 24
barracas pesquisadas, sdo gerenciadas por honmateree (58,33%) por mulheres.
Dentre os homens dois sdo analfabetos, cinco $abetrados, um cursou o nivel
fundamental e dois cursaram o nivel médio. Ja astraulheres uma é analfabeta, dez
sdo alfabetizadas, uma cursou o nivel fundamentdlias cursaram o nivel médio;
juntos totalizam 12,5% de analfabetos, 62,5% debatfzados, 8,3% de individuos com
nivel fundamental, 16,7% com o nivel médio, ndodeeoonstatada a presenca de

individuos de nivel superior, ou técnico profissiirante, Grafico 7.

Escolaridade dos Barraqueiros

16,70% 12,50%

O Analfabeto

| Alfabetizado

O Nivel Fundamental
O Nivel Médio

62,50%

Grafico 7 — Escolaridade dos Barragueiros

Fonte: Pesquisa de Campo
Elaboracédo: Marcela Souza Lima
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Os barraqueiros, ndo se configuram como a denomina@b-de-obra qualificada, a
qual somente pode ser obtida por meio da educagdoaf Para a reducdo do
desemprego e maior dinamica econdmica na regidazsgecessaria a qualificacdo da
forca de trabalho, dotando-a de conhecimento ecesdizando-a. O investimento em
capital humano representa condi¢cdo necesséariagarascimento econémico auto-

sustentado, sendo que a educacao contribui pastribuicdo dos beneficios.

A principal fonte de renda destas familias € o agoioéle laranja na beira da estrada,
70,8% dos barragueiros obtém seus rendimentossixainente desta atividade, sendo
que oito (33,33%) disseram possuir lanchonete ®staurante, como complementacao
da renda familiar. Um barraqueiro (4,2%) compleraeat renda com a ajuda do
programa Bolsa Familia do Governo Federal, quaiBo/@s6), praticam a atividade para
complementar a aposentadoria e dois (8,3%) pratwmatros tipos de atividade para
reforcar orcamento familiar. Desta forma este camgrcontribui tanto para a reducao
do desemprego na regido, quanto para a sobrevavénoianutencao destas familias no

campo.

A aplicacdo dos formularios teve como principaitalboradores os proprietarios das
barracas, com excecdo de um, que era funcionaesteB comerciantes, 75% sé&o
naturais de Cruz das Almas e Sapeacu, outros 26%eja, seis pessoas migraram de
diferentes localidades do estado. S&o estas oscipiosi de: Conceicdo do Almeida,
Santo Antonio de Jesus, Lage, Igapord, Jequié e AQuente. Alguns residem no

Povoado Ponto Certo ha 41 anos, outros ha apenasam

As migracfes internas se caracterizam por ocorr@r@rmterior de um mesmo pais,
tendo causas repulsivas e atrativas, estas Ulserado predominantemente econémicas
como, por exemplo, o desejo de um nivel de vides rekivado e a busca por salarios
maiores e como foi verificado, a busca por trabaftingua em comum, os costumes
similares, a mesma moeda e a mesma organizacaaistlativa tornam mais faceis e,
portanto, mais frequentes os deslocamentos intedespopulacdo (MONTORO
FILHO, 1992)
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A economia influi sobre a populacéo, condicionardmodificando o seu volume e o
seu bem-estar material, provocando alteracdesmmtafuna sua distribuicdo geografica
e profissional. A populacdo também influi na ecoimraumentando a produtividade,
estimulando a concorréncia e impondo aos produtores constante preocupacdo com
a melhoria técnica para que possam produzir m&lomenor custo. Provoca tambéem
sérios impactos nos setores da educacdo e empAEYPTORO FILHO, 1992)

5.3 CARACTERIZACAO DAS BARRACAS

As barracas sdo em geral de madeira cobertas auas wu plasticos; as maiores sao
construidas de tijolo e telhas. No interior delastem prateleiras, mesas e bancos,
também de madeira, Figuras 3 e 4.

Figura 11 — Barraca coberta com plastico  Figura Barraca coberta com telhas
Fonte: Pesquisa de Campo, 2009 Fonteui®asde Campo, 2009.

Apenas nove barracas possuem nome, a falta do dasneutras, é justificada, pois sua
identificacdo se da por meio da indicacdo do petgio. Todas as barracas séo
pertencentes ao proprio barragueiro, ndo sendotatada a presenca de barracas

alugadas. Nas Figuras 5 e 6 verifica-se a imagebadacas que possuem nome.
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Figura 13 — Barraca da Vera Figura 14 — Bardechlenzinha
Fonte: Pesquisa de Campo, 2009 Fonte: Pesquisardpo, 2009

Os principais pontos de referéncia utilizados pélmsaqueiros sdo o Antigo Posto de
Gasolina Locomotiva (atualmente Novo Sol) e a itrigigle processamento de sucos

Utiara, Figuras 7 e 8, respectivamente.

Figura 15 — Posto de Gasolina Figura 16dadtria de Processamento de
Suco

Fonte: Pesquisa de Campo, 2009 Foetmyutsa de Campo, 20009.

Apenas duas pessoas informaram residir longe dadaaruma a 10 Km, outra ndo
soube exatamente quantos metros, residindo dess® f81,7% dos comerciantes
proximos as barracas. A Figura 9 mostra como adémsas dos barraqueiros séo
proximas das barracas.
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Figura 17 — Proximidade das Residéncias
Fonte: Pesquisa de Campo, 2009

Os motivos para a escolha do local onde esta sitcadla barraca foram varios, desde a
proximidade a residéncia do comerciante, herartéap @onforto, referente a sombra,

espaco, tranquilidade.

5.4 DIFICULDADES E SUGESTOES

Dentre as dificuldades, descritas pelos entrevistagara a pratica deste comércio
estdo: estrutura deficiente das barracas; ilummap&caria; caréncia de politicas
publicas; desorganizacao; falta de seguranca; ahdade da oferta da laranja, produto
chave do comeércio, promovendo a escassez do predutalguns periodos; elevada
concorréncia; em alguns casos pouca diversidageodieitos devido a insuficiéncia de
fundos para investimento; preco de custo elevadai@® preco de venda; escassez de

demanda e a falta de uma instituicdo que reguliwidade do comeércio.

Dentre as sugestdes propostas estdo: maior agémdeo publico com a implementacéo
de obras de pavimentacdo e construcdo de novaschsIrseguranca policial,

iluminacéo. Além de politicas ligadas ao processdytivo da laranja.

Existe a demanda de uma Associacdo de Barraquepars, melhor organizar o
comeércio, impedindo a concorréncia desleal, facitib o estabelecimento de pregos,
bem como o acesso a formas de financiamento, paaogq comerciantes possam
investir na atividade. No entanto, cinco barragqgedisseram nao haver necessidade de

melhorias na atividade.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O comércio de laranja na beira da estrada tem gtigm@vel relevancia para as familias
gue dele participam e para as pessoas que trafpganeste trecho da BR 101,
configurando-se como alternativa ao desempregoragrendo a geracao de renda para
os residentes do Povoado Ponto Certo. Este tredno ienportante ponto de referéncia

para a aquisi¢éo de laranjas e outros produtosoge@tdade e baixo custo.

A organizacao deste comeércio se da por meio daiagaadual dos moradores locais e
de proximidades, no intuito de constituirem umalaefamiliar, ou mesmo acrescenta-
la. Este tem o perfil de uma atividade informahd®que ndo ha registro das barracas,
nem mesmo vinculos empregaticios formais, ndo semdpda autorizacdo para seu
funcionamento. Este comércio € efetivado durarde t ano, sendo que em feriados,
fim de ano e em épocas de festas regionais, \eestcum dinamismo muito maior, ja
gue ha aumento do fluxo de veiculos. A méo de olifi@ada em sua maioria é a

familiar.

O tempo de atuacdo neste ramo comercial varia mexistem barraqueiros que ai
trabalham a mais de duas décadas, outros ha aperses. Outro fator variavel é o
porte das barracas, aquelas que sado mais estagutahsacionam uma quantidade

maior e mais diversificada de produtos.

As barracas estdo situadas com certa proximidadpjeofavorece o acirramento da
concorréncia, no entanto, uma das estratégiaszadds pelos barraqueiros, é a
conquista da fidelidade do cliente, para isto, &alngm, em algumas situacées vendem

a prazo verificando-se assim a existéncia de eléefios.

A atividade é significativa para a economia logalgue permite a geracdo de renda e
cria uma marca do local como posto de comércioitlesce demais produtos. No

entanto, verifica-se que uma ac¢do em termos deitag@o em gestdo de negdcios que
potencialize o empreendedorismo destes barraquanaes vir a melhorar as condigdes
dos negécios tanto em infra-estrutura, higiene aauseio dos produtos, qualidade no

atendimento, quanto na viabilidade econémica dasmuos.
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APENDICES
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APENDICE A — Formulério Utilizado na Pesquisa derpa

Comércio da Laranja na Beira da Estrada: Uma AmélisOrganizacédo e do Perfil das
Barracas Situadas entre os Municipios de Cruz ttaa\e Sapeacu.

DADOS DO ENTREVISTADO/PROPRIETARIO

1. Nome: 2. ldade:
3. Origem: 4,

Sexo:

5.

Endereco:

6. Funcao/cargo:

7. Escolaridade: ( ) Analfabeto ( )Alfabetizadd Fundamental ( ) Médio ( ) Superior
8. Estado civil: ( ) Solteiro ( ) Casado S@parado ( ) Viuvo ( ) Companheiro

9. NUumero de filhos filhas

10. Renda familiar provém de: ( ) Comércio ( )Ag@atadoria ( ) Programa Bolsa
familia ( ) Outro. Qual?

LOCALIZACAO E IDENTIFICACAO DA BARRACA

1. Nome da Barraca: 2.

Municipio:

3. Ponto de Referéncia:
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4. Dono:

5.Sempre trabalhou no comércio de beira de estfajlaim ( ) néo

6.Ha quanto tempo pratica o0 comeércio de beira tlad=s?

7. A mao de obra utilizada é (colocar o nUmeroehspas entre paréntesis):
() Assalariada ( ) Familiar () Outra
Qual?

8.Qual o principal produto comercializado?

( ) laranja () liméo ( ) derivados da mandi¢cpoutros
Quais?
9.Por que este € o principal produto comercializado

( ) Oferta Abundante ( ) Preco de Custo ( ) Egoede Demanda ( ) Outro. Qual?

8. Quais os principais produtos comercializadosasem

Produto (Qtdd) | Fornecedor* Qto | Pra quem Preco dg %
Unidd | De quem| custa | vende? ** venda renda

compra? ?

da
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*Fornecedor: (a) local, (b) de cidades proximaky(eé os produz

**Pra quem vende? (a) intermediario (b) consumiiogto

10.Ha cooperativas, associa¢des ou sindicatosing Y ) ndo
11.Vocé participa de alguma dessas organizagdes?

( ) sim, qual? ( )néo, @irqu
12. A barraca é: () particular ( ) paga akl@

13. Existe alguma licenca da Prefeitura para oifunaanento?

14. Paga algum imposto? ( ) ndo ( ) sim Qual?

15. Tem somente a barraca de venda ou também lasteth@staurante? O comércio da

lanchonete € uma boa alternativa de renda? Por qué?

16. Por que atua neste comércio?

17. Qual a principal dificuldade nesta atividade?

18. Quais os dias e os horarios de funcionamenbadaca?




